


a hírek forrása_



A piac változik, 
mi maradunk

Erős közéleti,
szórakoztató és

sporttartalommal
a tömegek napi 

tájékozódását
segíti

A legnagyobb
példányszámban

eladott napilap

a legolvasottabb napilap

Közel 3 évtizede
a piacon

A híroldalak 
élmezőnyében

Több, mint 22 éve

Forrás: Matesz gyorsjelentés 2025/Q1 

Hangvétele 
markáns és 
szókimondó



online_

496 572 RU
_napi átlag- 
látogató***

1 565 479 PV

oldalletöltés
_napi átlag-

***

Közel 1 000 000
_olvasó/nap

print_

34 390
_aktívan 
vásárolt 
átlagpéldány- 
szám*

452 044
_olvasó**

Követők:

Forrás: * Matesz gyorsjelentés 2025/Q1, ** NOK 2025/1-2 Kantar Hoffmann –  M-Meter, *** DKT e.Gemius 2024. szept. –  2025. szept. napi átlag, Social adatok: 2025. 10. 20, Ringier saját adat

print + 
online

889 000

117 000

62 300

97 900



A Blikk-olvasók és a Blikk.hu-látogatók érdeklődési 
köre kiemelkedik az alábbi témákat illetően*:

Főbb olvasói/látogatói 
érdeklődési körök_

67%
69%

Főzés, receptek

63%
62%

Turizmus

62%
59%

Vásárlási tippek,

tanácsok

55%
56%

Ingatlan, építkezés,

felújítás

Forrás: TGI-NOK 2024/3-4 – 2025/1-2 Kantar Hoffmann M-Meter

72%
72%

Lakás, otthon, kert

69%
69%

Egészségügy, 

egészséges életmód

68%
69%

Környezetvédelem,

zöldügyek



Jelentős hirdetési
potenciál_

Főbb olvasói/látogatói életstílus-állítások
a Blikk-olvasók és a Blikk.hu-látogatók szerint

59%

64%

64%

68%

Vadásznak az 

alkalmi vételre

49%

Szeretnének új 

terméket kipróbálni

59%
62%

Mindig figyelnek a 

különleges ajánlatokra

A legkedvezőbb árat 

keresik vásárláskor

Forrás: TGI-NOK 2024/3-4 – 2025/1-2 Kantar Hoffmann M-Meter

Mindig felhasználják 

a kuponokat és az 

utalványokat

(Blikk 76%, Blikk.hu 78%)

Szívesen vásárolnak olyan cégek 

termékeiből, amelyek valamit 

visszaadnak a

társadalomnak is

(Blikk 54%, Blikk.hu 56%)

Hajlamosak kitartani a 

megkedvelt márkák mellett 

(Blikk 68%, Blikk.hu 70%)

46%



Több, 
mint napilap_

Mellékletek:
Blikk Tv, Rejtvény

Blikk Extra



Blikk-ügyek_
Több, mint egy egyszerű sorozat.
Kiemelten foglalkozunk olyan témákkal, amelyeknek 

komoly társadalmi jelentősége is van.

Korábbi sorozataink a rezsi-ügyekkel, az építőipari 

visszaélésekkel, valamint az állatvédelemmel 

foglakoztak.

Ebben az évben a Blikk-ügyek a magyar 

egészségügyet veszi górcső alá.

ELÉg AZ ÁTVERÉSBŐL!

ÜgYEk ÉPÍTŐIPARI
VISSZAÉLÉSEk

-



Videós 
formátumok_

A hét legolvasottabb 

blikkes híreiről 

kérdezünk ismert 

embereket, szórakoztató 

beszélgetések.

Edukációs sorozat
a leggyakoribb internetes 

csalásokról. Beszélgetés 

szakértőkkel és áldozatok- 

kal.

A Blikk sorozatában a 

közvéleményt leginkább 

sokkoló bűnügyekkel 

foglakozunk szakértők 

és az elkövetők 

megszólaltatásával.

Szirmay Dávid,
a Blikk főszerkesztő- 

helyettesének a műsora. 

Exkluzív beszélgetések 

politikusokkal, közéleti 

szereplőkkel.



Mesélő
életek
A Blikk portré-videósorozata, 

egy-egy különleges, vagy

a szakmájában kitűnő embert 

mutat be, akik az életükkel 

példát mutatnak, edukálnak

és olyan történeteket osztanak 

meg velünk, amelyekről

ilyen mélyen talán még 

sosem beszéltek.

Videós soroza- 

tunkban olyan em- 

bereket, példaértékű 

kezdeményezéseket 

mutatunk be, akik 

munkájukkal, önzet- 

lenségükkel jobbá 

teszik világunkat!

Videós
formátumok_



Tematikus rovatok_

GAZDASÁG







Mindenhol 
ott vagyunk_

Hősök vagytok!

Szurkolói terasz

Mikulásfutás

Nyereményjátékok



Első kézből, 
hitelesen_
Mert akkor is Blikket olvasol, 
ha nem is Blikket olvasol

. . .a családhoz közel álló barátok a 
Blikknek elmesélték, hogy...

...a Blikk a helyszínről 
tudósított élőben...

...egy a Blikk birokába került rendőrségi 
hangfelvétel szerint...

...a Blikk megkereste 
a honvédelmi tárcát, 
hogy részleteket 
tudjanak meg az ak- 
cióról...

. . .a BRFK a
Blikknek azt 
írta, hogy...

...elsőre hihetetlennek 
tűnő információ bir- 
tokába jutott a Blikk...

...a Blikk éppen egy 
hete számolt be arról, 
hogy...

...mondta korábban a 
Blikknek az énekesnő...



SZÁMÍTHAT RÁNK.
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