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Instagram

GLAMOUR - , A” divat és lifestyle magazin 86,8 ezer

kovetd

Twitter
3,2 ezer
kovetd

GLAMOUR-APP:
130.000+
eszkozon érheto el
GETITON . +
P’ Google Play e ,000” 3
aktiv elofizetd

GLAMOUR
UNIVERZUM Viber

78,6 ezer
kovetd

57 TARHIREK

igy edz Jent
megorizze ™

# Download on the

Olvasottsag: YouTube

116.356* 4,3 ezer
koveto

App Store

Total online forgalom:
RU: 1.707.684/ho,

PV: 6.798.283/ho
(DKT e.Gemius, 2023. januar)

Ertékesitett TikTok
Z1AA - 37,9 ezer
éldanyszam: ’

P y* . kovetd

70.579 825,4 ezer

like

Facebook
212,6 ezer

kovetd

KD beau | CLANOUR.  =GLAMOUR Y
- " P . G let y , " 4 {
Aktivitasok: \(\Oﬂé BO W”omencf!/zeYearZ(EgR G.LAMOUR napok @w G/mmmes y ﬁ < —

Forras: *NOK 2021/3,4 - 2022/1,2 Kantar Hoffmann - M-Meter;** MATESZ gyorsjelentés 2022/Q4., Social adatok: 2023.02.10., .


https://nagykovet.glamour.hu/
https://www.instagram.com/glamourhungary/
https://twitter.com/glamourhungary
https://invite.viber.com/?g2=AQBYbKMxvNYYdUhQXoiRp01wA9Qx7wbAo8Lkbuv2DhWuDP0h%2BU2vG9fjfRPGuIcf&lang=en
https://www.youtube.com/@GlamourHungary
https://www.tiktok.com/@glamourhungary
https://www.facebook.com/glamourhungary
https://glamourbeautybox.hu/
https://woty.glamour.hu/
https://business.glamour.hu/
https://www.glamour.hu/glamour-napok
https://beautyfesztival.glamour.hu/
https://glammies.glamour.hu/
https://gardrobfrissites.glamour.hu/
https://play.google.com/store/apps/details?id=hu.ringier.glamour.android&hl=hu&gl=US&pli=1
https://apps.apple.com/hu/app/glamour-univerzum/id1206929195?l=hu

GLAMOUR - A DIVATLAP

Humoros |nformativ

TRENDI' kikapcsoL pinaMIkUS

Valtozatos ¢ DAL
NEMZETKOZl  instant Friss

Inspiralé  TRENDTEREMTO
Eredeti «onnye  Kreativ

SHOPPINGTIPPEK  Praktikus
EXTRA TARTALMAK Elerheto

Presztizs ~ Mit, hol, mennyiert?
IGAZI BARATNO  Vizuilis élmény




GLAMOUR - PROFIL. (e

*  Nemzetkdzi marka W N
»  Inspiral6 tartalom Y Y s o
 Praktikus stiluskalauz -k6zpontban a divat és a trendek Q > & ;.‘ " ’ »

«  Ertékes ,énids”

* Minbségi megjelenés

* Minden, ami trend: borozas, utazas, vegan étkezés...
« A millenial generacio 360 fokos elérése

» Kreativ megoldasok a hirdet6knek

» Segit a valasztasban

» Tobb variacio egy témara

* Elérhet6 luxus

* Hasznos informaciok

» TOkéletes shoppingkalauz

* Eredeti ,pocket size” méret , '1 b { 1§
. Kuldnleges mellékletek s )
« NGi témak Iényegretdréen, pozitivan

O ORingier
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GLAMOUR - DIVATBA HOZ!

Er6s ikon a magyar piacon, a GLAMOUR logé divatossa,
érdekessé tesz, j0 élmények flizOdnek hozza, igy nagyon
popularis, kdzismert.

Ikonikus rovat: Tedd & Ne tedd, Gardrobnaplo, GLAMOUR #G-
Food, Glamourama

A legtdbb markakiterjesztéssel bir6 magazin  (Glammies,
GLAMOUR-napok, GLAMOUR Women of the Year, GLAMOUR
Shoppingpartik, GLAMOUR Summit, GLAMOUR Beautyfesztival,
GLAMOUR Gardrobfrissités, GLAMOUR Nagykovet, GLAMOUR
Beauty Box)

A GLAMOUR erds ikonjaival és imazsaval, a tartalmi elemek
tudatos és fokuszalt szerkesztésével az elérhetd luxust jelenti.
Képes a 18 és 40 év kozdtti, vasarlderdvel bird ndket
megszolitani €s vasarlasra, a trendek kovetésére 0sztonozni.

O ORingier




A GLAMOUR NO

= 18 és 40 év kozbtti, iskolazott, Budapesten vagy nagyvarosban €lo,
az atlagosnal magasabb tarsadalmi és jobb vagyoni helyzett no.

= Szereti és elfogadja magat, egyensulyra, harmoniara torekszik.

= QOnismerettel és 6nbizalommal rendelkezik, ezek javitdsan sokat
dolgozik, gondolkozik €s mindig jol jon neki egy kis pozitiv tdmogatas.

= Divatos, stilusosan 6lt6zkodik.

= FErdekli a legljabb divat, igyekszik a személyiségéhez illéen oltdzni.
Szeret vasarolni és van is ra kerete.

= K{lsO és belsd harmoOnira torekszik.

= Kiegyensulyozott. Ha éppen nem, akkor a GLAMOUR mindig
kikapcsolja.

= Energikus, aktiv, mindig nyitott az Gjdonsagokra.
= Van véleménye és el is mondja.
= Kivancsi és nyitott a vilagra.

ORingier




A GLAMOUR-KOZOSSEG

Nyomtatott magazin & Divatsite & Instagram & Viber & TikTok & Facebook &
Pinterest & Messenger & Youtube & Események

24/7

Folyamatos a kommunikacié az olvasok felé. A GLAMOUR tarsasagot nydit,
kzosséget épit és apol. A GLAMOUR szerkeszt6i az olvasok baratndiként
vannak jelen az életikben: megbizhato, t6r6do, sosem diktalo, parancsolo,
hanem megérté tarsként. A GLAMOUR rendszeresen talalkozik is az
olvasodival: eseményeken, Shoppingpartikon, nyilt napokon.

Azonnali visszajelzésunk van minden eseményrél, torténésrél, hirrél és
hasznaljuk a kozosségi média lehetoségeket arra, hogy az olvasok élében is
vellnk lehessenek.

A markaépités alapja, hogy megmutasd, mik a lehetdségeik, ha épp

most nem vasarlolnak, vasarolnak majd legkdzelebb. (JO példa a
rendszeres Live kdzvetités a Shoppingpartikrol.)

A hirdetbk sokkal pontosabb informaciét kaphatnak a vasarlokrdl és a
millenial korosztalyrél altalunk. A kérdéseikre azonnali, hiteles valaszok
érkeznek a valdsagos olvasoktdl. Azonnali visszacsatolas a hirdetének.

O" ORingier




A HIRDETES = TARTALOM

» Az Ujdonsagokat bemutat6 hirdetések a magazin szerves részét
alkotjak, miutan az olvasok részben ezért is veszik a magazint, hogy
az Uj trendektol, termékekrol, lehetdségekrol értesllhessenek.

> A hirdetéseket tartalomként érzékelik a GLAMOUR olvasoéi, melyek
Uzenetet kozvetitenek, informacioértékik van.

> ToOkéletes az egyenslly a szerkesztOségi tartalom és a hirdetések
mennyisége koz6tt a nyomtatott magazinban és a divatsite-on is.

» A native hirdetések specialistaja a magyar GLAMOUR, hiszen ezt a
most divatos format mar 15 éve gyakoroljuk a magyar piacon. A
magazin bevezetése 6ta kozismertek vagyunk a kreativ
hirdetésekrol, Btl-akciokrol, izgalmas, az olvasdkat megmozgato
akcioinkrdl, hirdetési lehetdségeinkrol.

O" ORingier




Y@u v nambpurger
HIRDETOI ELONYOK S

» 360 fokos hirdetdi kiszolgalas (print, online, kdzésségi média,
nyereményjatékok, események, tematikus mellékletek a
magazinban vagy a magazin mellé csomagolva)

» A magazin hiteles, kdzel all az olvasdhoz, a kdzOsségi média
csatornakon (Instagram, Viber, Messenger, Facebook, TikTok)
allando kapcsolatban allunk velUk.

> Az olvas6 véleménye nagyon fontos a hirdet6inknek is, hiszen
Ok a vasarloik. Online tesztekkel, terméktesztekkel tudunk
visszajelzést adni a hirdetoknek. Szamit a fiatal ndk véleménye,
hiszen Ok a tarsadalom véleményvezéreil

—
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HIRDETESI ELONYOK

Y

A GLAMOUR-események mindig interaktivak.

A GLAMOUR lehetGséget ad, hogy a hirdeté is kozelebb kerlljon a
célcsoportjahoz, a vasarloi hoz, jobban megismerje Oket.

A szerkesztOség: valodi szakért6i csapat a hirdeték szamara.
Szerkeszt6ségi tamogatast adunk a hirdetéskiszolgalasban. Eredeti
native tartalmakat készitlnk.

Vasarloképes fogyasztokhoz beszéllnk.
A hirdetés inspiral, vasarlasra 6sztonoz.

Neklnk az a fontos, hogy az olvasdk és a hirdetbk egymasra talaljanak,
mindkét fél elégedett legyen. A hirdetés tOkéletesen kiegésziti a
szerkesztOségi tartalmat.

Az olvasoink informacioéhségét a hirdetés és a tartalom izgalmas Gtvozete
egyUtt szolgalja ki:

— Promocios dsszeallitasok
— Tematikus mellékletek
— Egyedi, hirdetbre szabott tematikak

— Kuldnleges, nagyon trendi témak, koncepciok

ORingier




SPECIALIS TEMAK MINDEN SZEZONBAN

Extra hirdetési lehetOségek a fo szektoroknak:

Beauty, Divat, Technol6gia, Utazas, Etel, Egészség Az ikonikus o
TEDD & NE TEDD Beauty Karacsonyi

rovat melléklete melléklet melléklet
o A magazin folyamatosan Kkulonleges mellékletekkel
kedveskedik az olvasoknak.

o Egy-egy specialis, mint példaul a divathoz (Trendbiblia,
Tedd & Ne tedd, Ekszer, Napszemiiveg), szépségapolashoz
(Beauty, Frizura), aktualitdsokhoz (Fesztival, Wellness),
utazashoz (Cityguide), élethelyzethez (Mami), étkezéshez
(Food) kapcsolddo terlletrdl adnak részletes informaciot,

exkluziv képi és szdveges anyagokkal egészitik ki a félap Mami Frizura GLAMOUR
alapkoncepcidjat. melléklet melléklet Naptar

Y

o A hirdeték igy még relevansabb és témaspecifius
kdrnyezetben tudnak Uzenetet kildeni a célcsoportjuk,
vasarloik szamara.

O" ORingier
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ROk T ikacio
GLAMOUR Univerzum applikacio

UNIVERZUM

» El6fizetéses modell (1/6/12) - 2022.

tavaszatol

* Folyamatos tartalmi frissités, jelenlét
(cikkek, exkluziv anyagok, magazinok)

» 40 esemény (tavasz, nyar, 6sz, tél)
« Allandé és idészakos akciok

» Tovabbi Uj funkciok beépitése

° ———
16:12 @9 o %l 56% @
Magazin

Kiemelt cikkek

L 2

'Harom napig
nem ettem"' -
Dobbenetes
vallomas Lékai-...

Tovabbi cikkek

Fergeteges volt
a bulihangulat a
GLAMOUR Women of t...

Keresd a

® =

Profilom Menii

TS O
GLAMOUR-  (GUMMER GLAMOUR

g LaIeEEn

pa0az ETETTIED

KEDVES PARTNERUNK,
KOSZONJUK, HOGY VELUNK
TARTOTTAK A SHOPPINGUNNEPEN!

2022. EVI OSSZEFOGLALO

2 GLAMOUR-napok, 2 tematikus esemény
osszesen 1 071 darab kupon, ajaniat
kozel 1,5 millié darab kuponfiizetet juttattunk el

olvasoinkhoz, a Ringier Hungary portféliojan
és a GLAMOUR Univerzum alkalmazéason keresztil

tobb mint 291 000 GLAMOUR magazint értékesitettiink,
ebbdl kdzel 58 000 darabot digitalis eldfizetés formajaban

tébb mint 227 000 Uj alkalmazasletbltést regisztraltunk,
mar kézel 132 000 eszkbzdn érhetd el
a megujult GLAMOUR Univerzum applikacio

800 000 alkalommal inditottak el az alkalmazast,
kézel 2,3 millid kuponmegnyitast regisztraltunk

2022. év soran a GLAMOUR kommunikacié
telies médiaértéke megkdzelitette a 400 millié forintot

2023. APRILISBAN UJRA TALALKOZUNK!

) SAVE THE DATE 2023
26 T06 aktiv i
b TAVASZ APRILIS 13-16.
eldfizetd, ebbol SUMMER JULIUS 06-09.
6 293 OKTOBER 12-15.
Visszatées CHRISTMAS  DECEMBER 07-11.

O ORingier
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GLAMOUR MAGAZIN - VERSENYTARSAK

Az dsszes aktivan vasarolt példanyszamok alakulasa
2022. januar-december kdz6tt a glossy piacon*

481 009 » Az aktivan vasarolt példanyszam adatai nincsenek
mérve hivatalosan a Matesz éltal az Eva, a Marie Claire,
az Elle és a Cosmopolitan magazinoknak.

» AzInstyle kiadvany megjelent a 2022. HV. negyedévben,
149 240 de az adatkdzlés idopontiaban még terjesztés alatt
alitak, ezért a lapkiadd nem kozolt adatot.

O ORingier

* Forras: Matesz gyorsjelentés 2022/Q1-Q4 ‘



Glamour.hu - versenytarsak
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2022. 2022. 2022.
Januar Februar Marcius

—e—glamour.nu =—e=joy.hu

*Forras: DKT e.Gemius 2022. jan. - 2023. jan. havi atlag.

A havi egyedi latogatok szamanak alakulasa (RU)
(2022. januar - 2023. januar)*

2022. 2022. 2022. 2022. 2022. 2022. 2022. 2022. 2022. 2023.
Aprilis Majus JUnius Julius  Augusztus Szeptember Oktéber November December  Januar

marieclaire.nu =—e=instyle.hu evamagazin.hu =e=clle.hu

cosmopolitan.hu

O ORingier
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GL R GLAMOUR-NAPOK

.2022. APRILIS 7-10.

Evente kétszer, a tavaszi és az 6szi szezonban rendezziik meg az eredeti, altalunk kitalalt akciénkat, amit
azOta sok GLAMOUR magazin atvett a vilagban és aminek szamtalan masoldja akadt.
Oriasi médiakampéany és médiafigyelem évezi a Shoppingiinnepet.

Tervezetten behdzasra kertil 450 000 kuponflizet és ezen fellil az olvasdk a
Glamour Univerzum applikacioban is megtalaljak a kuponflizetet. Tovabba
nyereményjaték, print (Kiskegyed, Blikk N6k, Blikk, Geo, Auto Bild,) €s online
kampany a telies Ringier portfolioban, tovabba Instagram, Tik-tok, Facebook,
Viber kommunikacio.

Kézel 180 millié Ft médiatdmogatas.

1+4+1 nap

2020
2019 1+4+1 nap @310 marka

1+4+1 nap Q305 marka @ 130 715
300 marka, eladott
116 152

eladott

A GLAMOUR-napok a legnépszer(bb, legtrendibb vasarlasi esemény lett, amikor a
partnereink bevétele olykor meghaladja a karacsonyi bevételeket.

Forras: Matesz gyorsjelentés és Ringier sajat adatok alapjan, nyomtatott értékesités és alkalmazason keresztili digitalis értékesités egyitt



We

inform.
entertain.
connect.

Ringier Hungary Kft.

1122 Budapest, Varosmajor utca 11.
+36-1-488-5700
hirdetes@ringier.hu
www.ringierb2b.hu
Facebook
LinkedIn

Blikk GLAMOUR Kiskegyed Sportal NOZZ [ EsEsIsEsKALAL
Nk GEO i tvr-hét iigyes Wwuin mmmOtthona



mailto:hirdetes@ringier.hu
http://www.ringier.hu/
https://www.facebook.com/ringierhungary
https://www.linkedin.com/company/ringierhungary/

