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Aktivan vasarolt atlag
peldanyszam: 75.189 db

Olvasottsag: 116.356 f6**GLAMO

GLAMOUR

Total havi elérés:
RU:1.456. 628/ho =
PV:5.066.477/ho =
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210,5 ezer kovetd,
210,5 ezer like

Extra mellékletek,
kiilonszam:

,,A’ DIVATMAGAZIN |

Esemenyek.
GLAMOUR-napok: e
e G SR
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320 marka, 18 ot 4055 Urintben € onlie, 205 Rncveemany
0. nap: szerda
+1 nap: hétfo

42022, LIGITERETY

PN GLAVOUR
applikacio: G
100.000+ letoltés,

28.600+ vasarlas™*

Instagram:
87,1 ezer
kovet6

Viber:
79,7 ezer @
tag

Youtube:
4,6 ezer YUU

koveto

Tik-tok:
37,1 ezer
koveto

Pinterest:
21,7 ezer
koveto

Tovabbi eseményeink:

GLAMOUR G[ Gl%g%nes

Wormen of theYear

GLAMOUR

FESLZTIVA L

GLAMOUR

BUSINESS

Forrds: *Matesz gyorsjelentés 2022/Q2 havi atlag ** NOK 2021/3,4 — 2022/1,2 Kantar Hoffmann — M-Meter, **Forras: DKT e.Gemius 2022.augusztus havi atlag ** Forras: 2022. aprilisi adatok Google Play és Apple Store alapjan, Social media adatok: 2022.09.21



PROFIL
GLAMOUR- a divatiap

Humoros Informativ
RENDI' kkapcsoL pinaMIKUS

Valtozatos soro| pALU
NEMZETKOZ!  insant Fpiss

Inspiralo  TRENDTEREMTO
Eredeti «oNNYED  Kreativ

SHOPPINGTIPPEK  praktikus
EXTRA TARTALMAK Elérhetd

Presztizs ~ Mit, hol, mennyiert?

IGAZI BARATNO  Vizuélis élmény

GLAMOUR



PROFIL

Nemzetkozi marka

Inspiral6 tartalom

Praktikus stiluskalauz

Kozpontban a divat és a trendek
Ertékes ,,énidé”

MinGségi megjelenés

Minden, ami trend: borozas, utazas,
vegan étkezés...

A millenial generacio 360 fokos elérése
Kreativ megoldasok a hirdetéknek
Segit a valasztasban

Tobb variacio egy témara

Elérhet6 luxus

Hasznos informaciok

Tokéletes shoppingkalauz

Eredeti ,,pocket size” méret
Kulonleges mellékletek

Noi témak lényegretorden, pozitivan

GLAMOUR




PROFIL
GLAMOUR - divatha hozl

ErSs ikon a magyar piacon,a GLAMOUR logo
divatossa, érdekessé tesz, j6 élmények fliz6dnek
hozza, igy nagyon popularis, kozismert.
lkonikus rovat: Tedd & Ne tedd, Gardrobnaplo,
GLAMOUR #G-Food, Glamourama

Alegtobb markakiterjesztéssel biro magazin
(Glammies, GLAMOUR-napok, GLAMOUR VWomen
of the Year GLAMOUR Shoppingpar tik, GLAMOUR
Summit, GLAMOUR Beautyfesztival, GLAMOUR
Gardrobfrissiteés)

A GLAMOUR erds ikonjaival és imazsaval,

a tartalmi elemek tudatos és fokuszalt
szerkesztésével az elérhetd luxust jelenti. Képes
a 18 és 40 év kozotti, vasarloerovel bird néket
megszolitani és vasarlasra, a trendek kovetésére
osztonozni.

GLAMOUR




AGLAMOURNO

| 8 és 40 év kozotti, iskolazott, Budapesten vagy
nagyvarosban él6,az atlagosnal magasabb
tarsadalmi és jobb vagyoni helyzeti né.

Szereti és elfogadja magat, egyensulyra,
harmoniara torekszik.

Onismerettel és 6nbizalommal rendelkezik,
ezek javitasan sokat dolgozik, gondolkozik és
mindig jol jon neki egy kis pozitiv tamogatas.
Divatos, stilusosan oltozkodik.

Erdekli a legljabb divat, igyekszik

a személyiségéhez illéen oltozni.

Szeret vasarolni és van is ra kerete.

Kiils6 és bels6 harmonira torekszik.
Kiegyensulyozott. Ha éppen nem, akkor

a GLAMOUR mindig kikapcsolja.

Energikus, aktiv, mindig nyitott az ijdonsagokra.
Van véleménye és el is mondja.

Kivancsi és nyitott a vilagra.

GLAMOUR




A HIRDETES - TARTALOM

Az ujdonsagokat bemutato hirdetések

a magazin szerves részét alkotjak, miutan

az olvasok részben ezért is veszik a magazint, hogy
az Uj trendektdl, termékekrdl, lehetSségekrdl
értesulhessenek.

A hirdetéseket tartalomként érzékelik

a GLAMOUR olvasoi, melyek lizenetet
kozvetitenek, informacioértékiik van.

Tokéletes az egyensuly a szerkesztoségi tartalom
és a hirdetések mennyisége kozott a nyomtatott
magazinban és a divatsite-on is.

A native hirdetések specialistaja a magyar
GLAMOUR hiszen ezt a most divatos format mar

| 4 éve gyakoroljuk a magyar piacon. Amagazin
bevezetése ota kozismertek vagyunk a kreativ
hirdetésekrol, Btl-akciokrdl, izgalmas, az olvasokat
megmozgatd akcidinkrol, hirdetési lehetSségeinkral.

GLAMOUR




HIRDETOI ELONYOK

360 folkos hirdetdi kiszolgalas (print, online,
kozosségi média, nyereményjatékok, események,
tematikus mellékletek a magazinban vagy a
magazin mellé csomagolva)

A magazin hiteles, kozel all az olvasohoz,

a kozosségi média csatornakon (Instagram, Viber,
Messenger, Facebook, TikTok) allando
kapcsolatban allunk velik.

Az olvas6 véleménye nagyon fontos

a hirdetoinknek is, hiszen 6k a vasarloik.
Online tesztekkel, terméktesztekkel tudunk
visszajelzést adni a hirdetoknek.

Szamit a fiatal nék véleménye, hiszen 6k

a tarsadalom véleményvezérei!

GLAMOUR




MEG TOBB HIRDETESI ELONY

A GLAMOUR-események mindig interaktivak
A GLAMOUR lehet6séget ad, hogy a hirdeto is
kozelebb keriiljon a célcsoportjahoz, a vasarloi-
hoz, jobban megismerije Sket.

A szerkesztoség: valodi szakértdi csapat
a hirdet6k szamara

Szerkesztoségi tamogatast adunk

a hirdetéskiszolgalasban.

Eredeti native tartalmakat készitunk.
Vasarloképes fogyasztokhoz beszélunk.

GLAMOUR




MEG TOBB INSPIRACIO
Meg tobb izgalmas tartalom

A mellékletekbol otleteket merithetnek az olvasok,

vasarlasra inspiralja Sket, segit nekik hogy sajat '\
stilusukhoz, pénztarcajukhoz  alakitsak a

trendeket.

Informaciot és tanacsot ad nekik

az ujdonsagokkal kapcsolatban:

mit, hol, mennyiért, hogyan érdemes, venni,

csinalni, megkostolni stb.

Praktikus otletekkel szolgal: hogyan lehet

a kifutok divatjat a hétkoznapokba beépiteni.

Tobb tartalmi és képi anyag inspiralja 6ket.
,,Enidé””: ilyenkor elmélyiiltebb olvasast a
végeznek, igy a hirdetések is sokkal inkabb

megragadjak Sket.

GLAMOUR



MELLEKLETEK
Ertékes extra tartalom

A magazin folyamatosan kulonleges mellékletekkel
kedveskedik az olvasoknak.

Egy-egy specialis, mint példaul a divathoz
(Trendbiblia, Bdd & Ne tedd, Eksze; Napszem-
uveg), szépségapolashoz (Beauty, Frizura),
aktualitasokhoz (Fesztival, Wellness), utazas-
hoz (Cityguide), élethelyzethez (Mami),
étkezéshez (Food) kapcsolodo teruletrdl
adnak részletes informaciot, exkluziv képi és
szoveges anyagokkal egészitik ki a folap
alapkoncepciojat.

Ahirdetdk igy még relevansabb és téma-
specifius kornyezetben tudnak uzenetet
kuldeni a célcsoportjuk, vasarloik szamara.

A mellékletek a magazin szerves részei.
Felkészitik az olvasot a vasarlasra.

GLAMOUR




SPECIALIS TEMAK MINDEN SZEZONBAN

Extra hirdetési lehetéségek a fo szektoroknak:
Beauty, Divat, Technolégia, Utazas, Etel, Egészség

TRENDBIBLIA Az ikonikus TEDD & NE TEDD KARACSONYI
Tavasz/Nyar& Osz/Tél rovat melléklete melléklet

GLAMOUR Naptar
X 20
99

= GLAMOUR
= LIFE

PLANNER

GLAMOUR



NATIVE TARTALMAK

A hirdetés inspiral, vasarlasra 6sztonoz.
Nekunk az a fontos, hogy az olvasok és

a hirdet6k egymasra talaljanalk, mindkét fél
elégedett legyen.

A hirdetés tokéletesen kiegésziti

a szerkesztdségi tartalmat.

Az olvasdink informaciohségét a hirdetés és
a tartalom izgalmas otvozete egyutt szolgalja ki:

- Promocios osszeallitasok

- Tematikus mellékletek

- Egyedi, hirdetore szabott tematikak

- Kilonleges, nagyon trendi témak, koncepciok

GLAMOUR




GLAMOUR
UNIVERZUM

= Elofizetéses modell (1/6/12) —2022. tavasztol

anyagok, magazinok)

2

GLAMOUR-
napok

+250.000
uj letoltes

GLAMOUR

3 f6 esemény (tavasz, nyar, 6sz)
Allando és idoszakos akciok
Tovabbi Uj funkciok beépitése

2021 szamokban

3

tematikus
esemeny

500.000+
bevaltas

1.186
kiszolgalt
kupon

1.000.000+
alkalmazas
inditas

Folyamatos tartalmi frissités, jelenlét (cikkek, exkluziv

70.000
digitalis
értékesités

2.800.000
kupon
megnyitas

Giamour Apphkacio — megujult!
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klamour magazin - versenytarsak

Az Osszes aktivan vasarolt példanyszamok
alakulasa
2022. januar-junius kozott a glossy piacon*

193 736 * Az aktivan vasarolt példanyszam adatai nincsenek
mérve hivatalosan a Matesz 4ltal az Eva, a Marie
Claire és az Elle magazinnak.

" Az Instyle kiadvany megjelent a 2022. Il
negyedévben, de az adatkozlés idSpontjaban még

75 621 terjesztés alatt dllak, ezért a lapkiadd nem kozole
J adatot.
Y S o
Y = 2022. szeptembertdl Ujra  megjelenik a

Cosmopolitan.

GLAMOUR * Forras: Matesz gyorsjelentés 2022/Q1-Q2



Glamour.hu - versenytarsak

A havi egyedi latogatdk szamanak alakulasa (RU)
(2022. januar-augusztus)*
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GLAMOUR

*Forrds: DKT e.Gemius 2022. jan-aug. havi atlag, A cosmopolotan.hu-nal tulajdonos valtds tortént, a megujult oldal kerilt bele a DKT mérésébe, korabban nem szerepelt a mérésben.



A GLAMOUR-KOZOSSEG

Nyomtatott magazin & Divatsite & Instagram &
Viber & TikTok & Facebook & Pinterest & Messenger
& Youtube & Események

24]7
Folyamatos a kommunikacio az olvasok fele. A
GLAMOUR tarsasagot nyujt, kozosséget épit és
apol.

A GLAMOUR szerkeszt6i az olvasok baratnéiként
vannak jelen az életiikben: megbizhato, torédo, sosem
diktald, parancsolo, hanem megértd tarsként.

A GLAMOUR rendszeresen talalkozik is

az olvasoival: eseményeken, Shoppingpartikon,

nyilt napokon.

GLAMOUR




A GLAMOUR-K0Z0SSEG

Azonnali visszajelzésiink van minden esemény-
rol, torténésral, hirrdl és hasznaljuk a kozosségi
média lehetSségeket arra, hogy az olvasok élében
is velunk lehessenek.

A markaépités alapja, hogy megmutasd, mik

a lehetdségeik, ha épp most nem vasarlolnak,
vasarolnak majd legkozelebb. (Jo példa a rendszeres
Live kozvetités a Shoppingpartikrol)

A hirdetok sokkal pontosabb informaciot
kaphatnak a vasarlokrol és a millenial korosztalyrol
altalunk.

A kérdéseikre azonnali, hiteles valaszok
érkeznek a valdsagos olvasoktol.

Azonnali visszacsatolas a hirdetonek.

GLAMOUR




¢ GLAMOUR-NAPOK

'ZDZZ. PRILIS 7-10.]

Evente kétszer, a tavaszi és az 3szi szezonban rendezzilk meg az eredeti,
altalunk kitalalt akcidnkat, amit azota sok GLAMOUR magazin atvett a vilagban
és aminek szamtalan masoldja akadt.

Oriasi médiakampany és médiafigyelem 6vezi a Shoppingiinnepet.

Tervezetten behlzasra kerul 450 000 kuponfiizet és ezen feliil az olvasdk a Glamour
Univerzum applikacidban is megtalaljak a kuponfuizetet.

Tovabba nyereményjaték, print és online kampany a teljes Ringier portfolioban

(Kiskegyed, Blikk No&k, Blikk, Geo, Auto Bild,)
Instagram, Tik-tok, Facebook, Viber kommunikacio

Kozel 180 millio Ft médiatémogatés. ! 0P 108 5’57
marka,

eladott

147 295
eladott

A GLAMOUR-napok a legnépszeriibb,
legtrendibb vasarlasi esemény lett, amikor a partnereink
bevétele olykor meghaladja a karacsonyi bevételeket.

GL AMOUR Forras: Matesz gyorsjelentés és Ringier sajat adatok alapjan, nyomtatott értékesités
és alkalmazason keresztili digitalis értékesités egyiitt




Koszonjuk a figyelmet!

GLAMOUR



